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El encargo sugerido por el cliente consiste en habilitar una galería de exposiciones y un auditorio en el interior de 
una rampa en espiral, que da acceso al aparcamiento de la cubierta de un centro comercial. 
El vacío resultante de la rampa es un cilindro de 12 m de diámetro por 22 m de altura. Este espacio se cubre 
dejando una abertura que permite el paso de la luz. La implantación del auditorio en la planta baja parecía natural, 
así como la necesidad de construir una pantalla - muro que delimitara el espacio que asegurara la escalera y mejo­
rara la dramática acústica de la sala. Para minimizar la reverberación, se usó ladrillo en junta abierta y se dispuso 
el mobiliario en el centro del cilindro. El techo blanco refleja la luz natural y procura la iluminación diurna. 

03 En otras ocasiones, proyecta semicírculos sobre el muro curvado. La escala del espacio requiere iluminación indi­
recta nocturna a base luminarias que normalmente se usan para iluminación urbana. 

At the suggest,on of the cllent, 1 was asked to make an exh1b1-
tion gallery and an aud1tonum inside of a sp1ral ramp wh1ch 
gIves access to terrace-level parking.The remaIrnng space 
ins1de the ramp Is a cyhnder which measures 12m In diameter 
by 22m h1gh, covered at the top but leav1ng sorne area open to 
allow light to pass. 
The ImplanlatIon of the audItonum on the ground floor seemed 
natural, as well as the necessIty to construct a screen/wall to 

del1mit the space, secure the stair, and to Improve the dramat1c 
acoust1cs of the room. Adobe bnck w1th open I0Ints was used 
lo minImIze sorne of the reverberat1on, as was the placement of 
the furn1ture in the center of the room. Natural light reflects off 
the wh1te ceillng and provides bnghtness during the day, At 
other times 1t enters and draws half-circles on the curved 
walls.lndirect lighting at night Is made by street lights, because 
the scale demands It 



THE SILO ANO THE SHOPPING CENTRE 

'I confess that the matn aIm, wh1ch seems so Important, 
expressed in the maxim 'know yourself', has always aroused 
suspIcions in me, as if It was a ploy of pnests secretly confabu­
lating who would want to confuse man w1th unach1evable 
demands and detour h1m from aclivIty tn the external world 
towards a false Inner contemplat1on. X Man only knows himself 
insofar he knows the world, wh1ch Is only aware in 1tself as It is 
aware of h1mself in It. Each knew ob¡ect, well contemplated, 
opens up tn usa new organ'. 
Johan Wolgrang von Goethe 
Bedeutende Fórdern1s durch em Emz1ges Ge1stre1ches Wort 
(Significan! petI llon for an tntelligent word), written In 1823 and 
published the same year in Zur Morphology, 11, l. 

To look ins1de or outs1de? The reorganized look 
Eduardo Soto de Moura designed and bu11t 'The Silo' Cultural 
Centre accepltng as theme what could have reduced to nothtng 

the tnterest of sorne arch1tects. That Is, the torced tnvasIon from 
an eccentric and uncomfortable position of a building type -the 
mall or shoppIng centre- that has come to subslltute the most 
lucid arch1tect's 1deolog1cal battlefield w1th another building 
type that Souto de Moura himself has h1ghlighted successfully: 
the museum. So what Is there between the Casa das Artes tn 
Oporto, proIected tn 1981, and the Silo, bu11t In 1998? A bnef 
but very intense chapter of contemporary arch1tecture: the pro­
gressIve and brave sh1ft of the tnterests of archllects and the 
effect of the1r work tn the cultural field (the museum space to 
be more precise). Generaling a supposed cIvItas of resIstance 
towards culture as a fundamental 1ngred1ent, although 1nev1tably 
displaced, of the process of implacable transformat1on of the 
cIvitas that Is more obligtng, more cyrncal, more d1fferent1ated, 
more heterogeneous and less proud. 
The Silo carne up because of the developer tn1 t1alive, who 
dec1ded to insert a small exh1b1lion centre and an aud1torium in 

a circular space 12 metres tn d1ameter and 22 in he1ght which 
was in1l1ally residual, jusi the negation of the domtnant, a really 

04 EL SILO Y EL CENTRO COMERCIAL femando quesada 

"Confieso que la gran meta, que parece tan importante, expresada en la máxima "conócete 
a ti mismo", me ha suscitado siempre sospechas, como si fuese una astucia de sacerdotes 
secretamente confabulados que quisieran confundir al hombre con exigencias inalcanzables 

os y desviarle de la actividad en el mundo externo hacia una falsa contemplación interior. El 
hombre se conoce a sí mismo sólo en la medida en que conoce el mundo, del cual toma 
conciencia sólo en sí mismo como toma conciencia de sí sólo en él. Cada objeto nuevo, bien 
contemplado, inaugura en nosotros un nuevo órgano. " 
Johann Wolgrang van Goethe 
Bedeutende Fordernis durch ein Einziges Geistreiches Worl (Petición significativa por una palabra inteligente), esenio en 
1823 y publicado el mismo año en Zur Morphologie, 11, 1. 

¿MIRAR HACIA DENTRO O HACIA FUERA? LA MIRADA SANEADA 
Eduardo Souto de Maura concibió y construyó el centro cultural El Silo aceptando como tema 
lo que podría haber reducido a la nada el interés de algunos arquitectos, esto es, la invasión 

06 forzada desde una posición excéntrica e incómoda de un tipo ed ificatorio -el mal/ o centro 
comercia l- que ha pasado a sustituir como terreno de batalla ideológico de los arquitectos 
más lúcidos a otro tipo edificatorio en el que el propio Souto de Maura ha destacado con pro­
tagonismo -el museo. ¿Qué media pues, entre la Casa das Artes de Oporto, proyectado en 
1981, y el Silo, construido en 1998? Un breve pero intensísimo capítulo de la arquitectura 
contemporánea: el deslizamiento progresivo y valiente de los intereses de los arquitectos y 
de los efectos de su obra desde el plano de la cultura (o más concretamente el espacio 
museístico), como generadora de una supuesta civitas de resistencia, hacia la cultura como 
un ingrediente fundamental, aunque inevitablemente desplazado, del proceso de inaplaca­
ble transformación de la verdadera civitas: más acomodaticia, más cínica, más diferencia­
da, más heterogénea y menos orgullosa. 
El Silo surge por la iniciativa del promotor, que decide insertar un pequeño centro de exposi­
ciones y un auditorio en un espacio ci rcular de 12 metros de diámetro y 22 de altura, que 
era inicialmente residual, apenas el negativo de lo dominante, un espacio auténticamente 
homeless, el único lugar sin techo dentro de la masa construida compacta y laberíntica del 
centro comercial NorteShopping. 

07 A la Casa das Artes siguen acudiendo en peregrinaje obediente numerosos estudiantes de 
arquitectura y arquitectos ... al centro comercial NorteShopping acuden miles de personas 
que viven o recalan en la ciudad de Oporto cada día, los siete días de la semana y en horario 
continuado sin cita previa. En él, y en una posición claramente periférica respecto al acceso 
principal a las galerías comerciales desde los aparcamientos en superficie, se ha deslizado 
como un intruso el Silo en un espacio negativo, la huella vacía y carente de significado que 
deja como contrafigura el cilindro de hormigón que sustenta la rampa helicoidal de acceso 
a los aparcamientos situados en la cubierta del edificio principal del mal/. Nada anuncia la 
localización del Silo con más presencia que el resto de departamentos, a los que, por lo 

homeless space. The only place w1th no roof 1ns1de the compact 
and labyrinthtne mass of the shopptng centre NorteShopp1ng. 
Numerous students and arch1tects stlll go to the Casa das Artes 
In obedient pilgrimage ... thousands of people who live or are 
staying in the cIty of Oporto go to the shopp1ng centre 
NorteShopping every day, seven days a week and at any time of 
the day w1thout previous appointment. lns1de 11, in a clearly 
penpheral posIhon in relahon to the matn access to the com­
merc1al gallenes from the car parks on the surface, the Silo has 
slipped in like an 1ntruder in a negat1ve space, the empty mean-
1ngless mark that II Is left as counter-f1gure by lhe concrete 
cylinder that supports the helico1d ramp access to the car parks 
situated on the roof of the main building of the mall. Noth1ng 
adverllses the locallon of the Silo w1th more presence than the 
rest of the departments, to wh1ch Is added one componen! more 
of the shopptng centre. 
Start1ng with the hollow and negative cylinder Souto de Moura 
has conce,ved a cylindncal skin of bricks, rat1onalized by large 
¡oints between the bncks, which ,s almost adhered to the ex,st-
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mg oull1ne, leavmg a subtle d1slance for breathmg, like the d1s­
tance that would separate a lace dress starched and sliff from 
human skm. He makes th,s second mner cyllnder go h1gher 
than the ex1stmg cyhnder; demateriailsmg the brick lace m glass 
In its upper part, and so letting the sunl1ght come In. However, 
the most strik1ng thmg Is not only the construct,ve skill and 
1magmatIon, amply shown in ali h1s works, or the poelic evoca­
lIons that the c1rcles of solar light proiected on the walls 
undoubtedly cause in the v1sItor, or the sacred re ferences to the 
church or the circular altar tomb or the central crypt, from the 
Roman mausoleums to the Saarmen Chapel m the Mil m 
Cambridge, USA. That Is to say thal ,t is nol the arch,tectonic 
vIew or the mner gaze to whal pay attention to, but 111s Impor· 
tant to observe carefully the way ,n wh1ch the extravagancy of 
the Silo Is solved ,n relatIon to lhe whole of NorteShoppmg. How 
the Silo looks outwards. The Silo, w1th its circular plan, is at lhe 
same time, or 11 can s1multaneously be, an mtroverled figure 

¡ . 
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and a centrifuga! one. 

The centre and the margins. F1rst 
The sh1fting of interest from the museum to the shoppmg centre 
seems to invert the terms of one of the f1rst cri tica! answers to 
the commerc,ahsation of the buill realily. 
The flrst b1g shoppmg centre was not bu1lt in the States, but In 
Europe, ,n 1851. lt was none other than the Crystal Palace 
des1gned by Joseph Paxton and buill m London for the first 
Universal Exh1b1t1on, promoted by the industrial des1gn pIoneer 
Henry Cole, In direct associalIon w1th lhe patr1cian power of 
Prince Albert. In contras! to Cole, who wrote In the off1c1al cata­
logue for the exh1b1tion thal the Crystal Palace would become 
the place of unIon for the whole of human1ty, another of the 
greal characters direclly involved m the exh1b1tion (one of those 
rare sharp arch1tects always ready for an ob1ect1ve analys1s of 
lhe reahty that Is around h1m), the German Gotlfried Semper, 

described th1s exh1bition, m contras! and w1 th more shrewd­
ness, as a greal bazaar. A great bazaar which, m h1s own words, 
had been carefully planned follow1ng two arch1tectonic figures 
that explamed Its organIzatIon and Its nature. The Crystal 
Palace was a rectangle, whose largest s1de could be ass1m1lated 
to a long1tud1nal sectIon through h1story, compressed and pro­
v1ded for by the canon of the Brillsh Emp,re, and whose short­
est sIde could be compared to a series of transversal sectIons or 
particular moments m space and time that wi ll question (fmally 
and mvoluntarily) the flaws contamed m the arrogan! long1tudi· 
nal outhne. Semper reacts mstantly aga,nst such aulo-provoca­
tion promoting a counter-proiect for the Crystal Palace that 
fa1led In the end, wh1ch cons1sted m the msertion of an Ideal 
Museum In the building alter Its dIsmantlmg as a mass mall that 
corresponded to a conceptual diagram of square shape divided 
m four d1dactIc sectors correspondmg to the ' four Semper1an 
elements'. Th,s square figure, wh1ch we could call a rational 

tanto, se suma como un ingrediente más del centro comercial. 
Partiendo del cilindro hueco y negativo Souto de Moura ha concebido una piel cilíndrica de 
ladrillo, saneada por unas juntas muy amplias entre ladrillos, que casi se adhiere al contorno 
existente, dejando una distancia suti l de respiración como la que separaría un vestido de 
encaje almidonado y tieso de la piel humana y haciendo que este segundo ci lindro interior 
se eleve por encima del cilindro existente ><08+1u , desmaterializando el encaje de ladrillo en 
cristal en su parte superior, y dejando así entrar la luz del sol. Sin embargo, lo que más cabe 
resaltar no es sólo la destreza e imaginación constructiva, sobradamente demostrada en 
todas sus obras, ni el cúmulo de evocaciones poéticas que los círculos de luz solar proyec­
tados sobre las paredes proporcionan sin duda al visitante, ni las referencias sacras a la igle­
sia o tumba circular de altar o cripta central, desde los mausoleos romanos hasta la capilla 
de Saarinen en el MIT de Cambridge, en los Estados Unidos. Es decir, no es el ensimis­
mamiento arquitectónico o la mirada interior aquello a lo que hay que prestar atención en 
exclusiva, sino que conviene atender con cuidado el modo en que se resuelve la excentrici­
dad del Silo respecto al conjunto del NorteShopping, cómo el Silo mira hacia fuera. El silo, 
con su traza circular, es al mismo tiempo, o puede ser simultáneamente, una figura intro­
vertida y una figura centrífuga. 

EL CENTRO Y LOS MÁRGENES. PRIMERA 
El desplazamiento del interés del museo al centro comercial parece invertir los térm inos de 
una de las primeras respuestas críticas al fenómeno de mercantilización de la real idad 

construida. 
El primer gran centro comercial no fue construido en los Estados Unidos, sino en Europa, 
con fecha de 1851. No es otro que el Crystal Palace de Joseph Paxton >02l construido en 
Londres con motivo de la primera Gran Exposición Universal, promovida por el pionero del 
diseño industrial moderno, Henry Cole, en asociación directa con el poder patricio del 
príncipe Alberto. Frente a las palabras de Cole, que escribió en el catálogo oficial de la 
exposición que el Crystal Palace habría de convertirse en el lugar de la unión de la 
humanidad al completo, otro de los grandes personajes directamente envueltos en la exposi­
ción, uno de esos raros arquitectos penetrantes y siempre dispuestos al análisis objetivo de 
la realidad que lo rodea, el alemán Gottfried Semper, cal ificó esta exposición, por contra y 

10 con mucha mayor perspicacia, como un gran bazar. Un gran bazar que, según sus palabras, 
había sido cuidadosamente planificado siguiendo dos figuras arquitectónicas que explicaban 
su organización y su naturaleza: el Crystal Palace era un gran rectángulo cuyo lado mayor 
podía asimilarse a una sección longitudinal a través de la historia, comprimida y d ispuesta 
según los cánones del Imperio Británico, y cuyo lado menor pod ía equipararse a una serie 
de secciones transversales o momentos particulares en el espacio y en el tiempo, los cuales 
habrían de poner en entredicho (final e involuntariamente) las fallas contenidas en el arro­
gante esquema longitudinal. Semper reacciona al instante ante tal auto-provocación, pro­
moviendo un contraproyecto, finalmente fa llido, para el Crystal Palace que consistía en la 
inserción de un Museo Ideal en el edificio después de su desmantelamiento como mal! de 



cnllcism to the excess of inert rationalism of the Crystal Palace 
done from the ins1de, should be crowned, in 1ts centre, by what 
his author called a 'f1fth element', which was nene other than 
an arch1tecton1c piece of h1gh symbolic mean1ng as a synthes1s 
of the four elements and as an ideal env1ronment for 1ts fusion. 
The flfth element atta1ned in the project the typology of a cultur­
al space w1th social connotallons. 
Therefore towards 1854, date of wnting of th1s intruism project 
of a symbolic artefact inside a mercantile and functional arte· 
fact, 1s not totally Utop1an to place the intrus1ve artefact in the 
centre. 

The centre and the margins. Second 
In the last sem1nar given by Rem Koolhaas at the arch1tecture 
college in Harvard Univers1ty the theme of work has been 
'Shopp1ng'. As a result of this seminar the 'Manual of 
Shopping' has arisen, the last provocation of this arch1tect afl. 

11 SALA DE EXPOSICIONES 

cionado to slogans and impact advert1sing strateg1es. According 
to the manual what defines the nature of the contemporary sub· 
1ect 1s the impulse to buy, actually or virtually, and the contam1-
nat1on and transformat1on of shopping, a mere neutral mercan­
t1le exchange, into a cultural and social phenomenon a lot more 
s1grnf1cant that generales, nowadays more than any other 
human acllv1ty, the urban space of our present. Koolhaas 
declares that shopp1ng 1s surrept1t1ously becoming the veh1cle 
for generating the urban substance because of the fact that 
shopping has been inf11trating each and every of the building 
category: in the urnvers1ty, in the museum, in the means of 
transport, houses ... and he preves 11 w1th comparative squares 
of areas per Inhab1tant dest1ned to commerc1al use in d1fferent 
geograph1c co-ordinates, the United States being the country 
w1th the highest ratio per inhab1tant, around three square 
metres. Th1s fact defines, globally, a space more or less homo­
geneous or generic in which these hypothesis tend to funct1on 

in a totally interchangeable way Th1s space is what Koolhaas 
calls y,.$ system, composed by the maIn three world curren­
c1es: yen, euro and dallar. X lt 1s in this econom1c space, again 
a 'longitudinal secllon' not only through the 8rit1sh Empire but 
the whole globe, in which h1s arch1tectonic pract1ce 1s placed. lt 
would come to be an accumulat1on of heterogene1hes, of anom­
alles or of 'transversal sect1ons' , integrated in the y,.$ system 
although keep1ng a certain degree of independence thanks to 
its relative eccentricity. 
lf we take one of the last sect1ons (Prada's pro1ect in Soho, New 
York). we w1II see how by introduc1ng more normallsed ele­
ments, the product collechon of samplers have been arranged 
in hang1ng aenal boxes 1n such a way that 1ts flexible use and 
1ts total mobillty can transform the shop into a space empty of 
products, that 1s to say, avaHable. The !loor is a wavy ramp that 
in normal cond1llons and opernng hours 1s used as exh1b1tion 
space for shoes and handbags, and when II closes 1s made 1nto 

809 - 811 



12 CRYSTAL PALACE. DIBUJO ORIGINAL DE PAXTON 
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13 LUCERNARIO Y LÁMPARA DE ILUMINACIÓN DE LA SALA DE EXPOSICIONES 

masas, que respondía a un diagrama conceptual de forma cuadrada dividido en cuatro sec­
tores didácticos, correspondientes, a su vez, a los ·cuatro elementos' semperianos. Esta figu­
ra cuadrada, que podríamos denominar una crítica racional al exceso de racionalismo inerte 
del Crystal Palace realizada desde dentro, debía estar coronada, en su centro, por lo 

14 que su autor denominó un 'quinto elemento', que no era otro que una pieza arquitectónica 
de alto contenido simbólico como síntesis de los cuatro elementos y como medio ideal para 
su fusión. El quinto elemento adquiría en el proyecto la tipología de un espacio cultural con 

connotaciones sociales muy pregnantes . 
Por lo tanto, hacia 1854, fecha de redacción de este proyecto de intrusismo de un artefacto 
simbólico dentro de un artefacto funciona l y mercantil, no resulta completamente utópico el 

colocar el artefacto intruso en el centro. 

EL CENTRO Y LOS MARGENES. SEGUNDA 
En el último seminario impartido por Rem Koolhaas en la Escuela de Arquitectura de la 
Universidad de Harvard el motivo de trabajo ha sido el "Shopping'. Fruto de este sem inario 
ha surgido el 'Manual del Shopping', la última provocación de este arquitecto aficionado a 
los eslóganes y a las estrategias de choque publicitario. Según el manual, lo que define la 
naturaleza del sujeto contemporáneo es el impulso a comprar, real o virtualmente, y la con­
taminación y transformación de la compra de un mero intercambio mercanti l neutro en un 
fenómeno social y cultural mucho más significante que genera, más que ninguna otra activi-



' 

15 PLANTAS DE LA SALA DE EXPOSICIONES Y DEL AUDITORIO 

16 dad humana hoy día, el espacio urbano de nuestro presente. Koolhaas afirma que comprar 
se está convirtiendo subrepticiamente en el vehículo de generación de la sustancia urbana, 
porque el hecho de comprar se ha venido infiltrando en todas y cada una de las categorías 
de la construcción: en la universidad, en el museo, en el medio de transporte, en la vivien­
da ... y lo demuestra con cuadros comparativos de superficies por habitante destinadas al 
uso comercial en distintas coordenadas geográficas, siendo los Estados Unidos el país con 
un mayor ratio por habitante, unos 3 metros cuadrados. Este hecho define, en su globalidad, 
un espacio más o menos homogéneo o genérico en el que estas hipótesis tienden a fun­
cionar de manera completamente intercambiable. Ese espacio es lo que Koolhaas denomi­
na el sistema Y€$, compuesto por las tres grandes divisas mundiales, el yen, el euro y el 

11 dólar. Y es en dicho espacio económico, de nuevo una 'sección longitudinal' no ya a través 
del Imperio Británico sino de todo el globo terráqueo, en el que sitúa su práctica arquitec­
tónica, que vendría a ser un cúmulo de heterogeneidades, de anomalías o de 'secciones 
transversales', integradas en el sistema Y€$, aunque manteniendo un cierto grado de inde­
pendencia gracias a su excentricidad relativa. 
Si tomamos una de estas últimas secciones, el proyecto Prada para el Soho de Nueva 
York >OS>. veremos cómo, al introducir los elementos más normalizados, los muestarios de 
productos, éstos se han dispuesto en cajas aéreas colgantes de tal manera que su uso 
flexible y su movilidad total pueden convertir la tienda en un espacio vacío de productos, es 
decir disponible. El suelo es una rampa ondulante que en condiciones y horario normales 

an aud1torium. Thus, in Prada's shop is mserted, through 
mstantaneous d1smantllng, a use that although 1t was particu­
lar and character1st1c of the Soho d1strict unt1I recently, has 
been completely ousted by the franchise m the last few years. 
So we can say that the cultural centre invades the franch1se, 
for the moment, from a pos1tion forc1bly externa!. tt 1s a very 
permeable organism, so much lhat 11 sw1ms 1n the most obv1-
ous amb1gu1ty: are we before a camouflaged cultural centre 
and/or before a paternahst and perm1ss1ve franch1se? In 
NorteShoppmg m Oporto the functionmg of the Silo also lacks 
a clear programmat1c def1nit1on, although the cho1ces are a 
lot more polar1sed and therefore clearer. A symptom of 1ts 
subjugatmg lack of defm1tion is the way m wh1ch you go in: 
d1rectly from the commercial gallenes and wllh no rhetonc, 
what 1s more, cross1ng the helico1d rampas 1f you were 
crossmg a street w1th traffic. A second symptom 1s the arhfi­
c1al 1llumination: retak1ng the central monumental lamp 
motive, a huge hang1ng lamp w1th outdoor components and 
lights has been des1gned. The blurrmg of 1ts rote in relation 
to the shoppmg centre is not so ambiguous or perverse as m 
Prada's shop, although 11 has sufflcient degree of amb1va­
lence for a living organism, available and controllably cen­
trifuga!. From now on 11 w1II be 1ts programmers and users, 
contemporary buyer sub¡ects, who w1II have to keep 1t as an 
organ m constan! act1v1ty from 1ts peripheral pos1tion, pre­
ven!lng 1t from fallmg m mute mtrospect1on, m an oasis, a 
pool or a segregated 1sland, 1n lethargy. 

8.12 8.17 
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20 ARRANQUE DE LA ESCALERA EN EL AUDITORIO 

sirve de base para la exposición de zapatos y bolsos, y que en el momento de vaciamiento 
de convierte en auditorio. Así, en la tienda Prada se inserta, por desmantelamiento momen­
táneo, un uso que, si bien era mayoritario y característico del distrito del Soho hasta hace 
poco tiempo, ha sido completamente desplazado por la franquicia en los últimos años, por 
lo que cabe decir que el centro cultural invade la franquicia momentáneamente, de nuevo, 
desde una posición forzadamente excéntrica. Se trata de un organismo muy permeable, 
tanto que nada en la ambigüedad más obvia: ¿estamos ante un centro cultural camuflado 
y/o ante una franquicia paternalista y permisiva? 
En el NorteShopping de Oporto el funcionamiento del Silo también carece de una definición 
programática nítida, si bien las elecciones se encuentran mucho más polarizadas y por ello 
mucho más claras. Un síntoma de su subyugante indefinición es el modo en que se accede: 
directamente desde las galerías comerciales y sin ningún tipo de retórica, es más, cruzando 
la rampa helicoidal como si se estuviera cruzando una calle de tráfico rodado. Un segundo 
síntoma es la iluminación artificial: retomando el motivo de la lámpara centra l monumental 
se ha optado, sin embargo, por idear una gran lámpara colgante construida con compo­
nentes y luminarias de exterior >0 3> . El desdibujamiento de su papel respecto al centro 
comercial no resulta tan ambiguo ni tan perverso como en la tienda Prada, aunque posee el 
suficiente grado de ambivalencia para ser un organismo vivo, disponible y controladamente 
centrífugo. Serán a partir de ahora sus programadores y sus usuarios, sujetos contemporá­
neos compradores, los que habrán de mantenerlo como un órgano en constante actividad 
desde su posición periférica, evitando que se suma en la introspección muda, en un oasis, 
un remanso o una isla segregada, en el letargo. 



10002 
--V 

1 1 

11 1 1 
1111111111111111111111 1111 1111 ll 1111111111111111 111111111, 1111111111 1111111111111111111111111 111111111111111111111111111111111-! 

1iiiill11 11 1111:1111111111 ;:, 111111 

= r mlllWIII , .. 
•' .. - ........ .. 

22 · SECCIÓN CONSTRUCTIVA DEL CILINDRO 

1 

= 
1===~., ... -·r 

l m 111111111 111111111., 

= 
.... 
:e 

. .... ( -:;:, . ,: 
,'A:,?M? 

1111 11111 111111111 111 1111111 111111 1111ii"" ..... ~ 

1 1 
,-c ... :e 

11 11111 111 fll 1111 

' 

l 

~ 
- -

~ 

~ 
1 
1 
~ 
1 
~ 

~ 

~ 
W/, 
::,i,, 

~ 
~ 
7/~ 

8.18 • 8.22 


	2001_324-035
	2001_324-036
	2001_324-037
	2001_324-038
	2001_324-039
	2001_324-040
	2001_324-041
	2001_324-042

